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Lo Que
Siempre
Estuvo Ahi

México esta lleno de letras que nadie encargd
pensando en hacer historia.

“SE RENTA® trazado directamente solbre una pared.
El nombre de una ferreterfa con sombra roja

y azul. Los precios escritos con plumdn en una
cartulina que ya perdid el color por el sol. El pollo
caricaturizado de una rosticerfa. La tipografia
imposible de un sonidero. Una estética unisex
llamada “Yolis™ con una mujer pintada en el vidrio.
Todo junto, todo distinto v, sfi, todo funcionando.

Durante afios eso fue simplemente la calle.

Después empezamos a fotografiario. A guardar los
letreros que desaparecian, a buscar quién los habfa
pintado, a hablar de rotulismo, grafica popular,
archivo e identidad. Y supongo que también hubo
algo extrafio en descubrir que aguello que parecia
tan comun estalba cargado de decisiones visuales
que jamas habiamos pensado como decisiones.

Esta edicidn empezd precisamente por ahi.

Nos interesa esa manera de hacer imagenes donde
las reglas son otras. El cdmo una letra puede ocupar
mas espacio del que deberia, cdmo una sombra
puede tener tres colores o cdmo una palabra
puede doblarse porque va no cabra.

El objetivo nunca fue conseguir una composicion
impecable; habia que hacer que alguien volteara
desde la otra banqueta y eso también termind
construyendo una estética Unica y reconocible (una
muy dificil de separar de México, por cierto).

No hablamos de “lo mexicano™ como si fuera una
coleccidn de simbolos que pudiéramos acomodar
sobre una mesa: la lucha, el chile, el rosa mexicano,
la calavera v listo. La identidad es bastante mas
desordenada que eso. Se va haciendo con lo que
repetimos, copiamos, modificamos y dejamos atras.
Con formas que pasan de una generacion a otra sin
que nadie lleve la cuenta.

También con cosas que desaparecen.

Hoy basta caminar unas cuadras para encontrar
una fachada recién pintada donde antes habia
letras hechas a mano. Y no necesariamente es una
tragedia ni tampoco queremos caer en la nostalgia
de pensar que cualquier tiempo pasado tuvo mejor
grafica. Pero si vale la pena preguntarse qué se
pierde cuando una ciudad empieza a borrar las
pequefias rarezas que la hacfan reconocible.

ldentidad trazada reune distintas maneras de
acercarse a todo esto. Gente que pinta, fotografia,
colecciona, pega, escribe, interviene o simplemente
presta atencion. No buscamos llegar a una
conclusidn sobre qué es la identidad mexicana.
Bastante complicado serfa intentarlo en 48 paginas.

Preferimos mirar sus rastros, los que siguen en la
calle, los que terminaron dentro de un archivo v los
que hoy alguien esté volviendo a dibujar de otra
Mmanera.

Al final, puede que llevemos afios tratando de
encontrar una imagen gue explique quiénes somos
Mmientras esa imagen estaba en la fachada de la
tienda de la esquina.

— SOAN MENVI / DIRECTORA DE ARTBANK
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Porgue hay una parte de la identidad mexicana que Mas que definir una identidad, esta edicidn busca

no se aprendid en los libros ni se disefd desde una seguirle la pista: encontrarla en una letra torcida, en una
oficina. Se fue formando en fachadas, mercados, mascara, en un cartel, en una fachada recién pintada,
talleres, puestos, ventanas, anuncios, cartulinas, rétulos, €n una frase pegada al muro o en una imagen que
nombres de negocios v letras pintadas a mano. alguien decidid guarolar antes de que se borrara.

ldentidad trazada parte de la gréfica popular como Porque la grafica popular no solo anuncia:
un lenguaje vivo: una forma de comunicar, vender, cuenta quiénes somos.

nomlorar, recordar y pertenecer. No hablamos de

México desde la postal, sino desde sus rastros

visuales mas cotidianos. Esos gue muchas veces

pasan desapercibidos, aungue estén ahi todos los

dias diciendo algo sobre la manera en que habitamos,

consumimos, tralbajamos y nhos reconocemaos.

Esta edicidn reune artistas, proyectos y miradas

gue se acercan al trazo desde distintos lugares: el
rotulismo, la fotografia, el paste up, el archivo, la
escritura, la cultura popular v el oficio. Cada uno albre
una pregunta distinta sobre lo que vemos en la calle
vy sobre todo aquello que empieza a desaparecer
cuando dejamos de prestarle atencidn.

Artlbank Magazine
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Cadices Prehispdnicos:

cel inicio de
la grafica mexa?

¢Nada quedard en mi nombre?
¢Nada de mi fama aqui en la tierra?
jAl menos flores, al menos cantos!

—Cantos de Huejotzingo

¢Cudl es el antepasado mas lejano de

los rdétulos v la grafica mexa? Para

mi, sin ser un experto, son los cddices
prehispanicos. Podria parecer un
disparate, pero intentaremos tu vy yo ver
cdmo es eso posible.

Mucho antes de los rdtulos de las
fondas, de las cartulinas de colores
chillones del mercado, de los homlbres
pintados a mano de “tacos, licuados™
vy mas negocios, en México ha existido
una forma Unica de contar historias v
transmitir mensajes con imagenes.

Los cddices prehispanicos son el
ancestro mas antiguo de eso que hoy
reconocemos como grafica mexicana:
una manera de comunicar donde
imagen, simbolo, color y composicién no
estdn separados del mensaje, sino que
son el mensaje.

¢Qué son los cédices?

No se trata de libros en el sentido
occidental, sino que son sistemas visuales
creados para registrar genealogfas,
conquistas, tributos, calendarios, rituales,
territorios vy acontecimientos.

Sus paginas son de papel amate, sus
cubiertas de piel de venado u otros
soportes. En esas paginas conviven
jpersonajes, animales, plantas, arquitecturas,
caminos V signos cargados de significado.

Un cerro identifica un lugar. Unas huellas
indican desplazamiento. Una corriente de
agua, un camino o una figura humana podian
formar parte de una narracidn que no se
construye necesariamente con palaloras.

México, antes de conocer el rétulo, ya
estalba lleno de signos.

&z, oooooooooo £

Cddice Borgia

De lo sagrado a lo cotidiano

Antes del rétulo que hoy conocemos
estaba el simbolo. Los cddices
prehispanicos ya utilizaban imagenes
para comunicar, identificar y contar.
\Vestimentas, animales, caminos, objetos
y colores transmitfan informacidn
polftica, religiosa o territorial.

Mirar era y sigue siendo una manera de
leer.

Ahora ya no reconocemos facilimente
los simbolos v temas de los cddices
prehispanicos, pero seguimos con

la necesidad, muy humana, de
comunicarnos visualmente. Pasamos de
representar dioses, rituales y tributos a
anunciar productos, precios y negocios.

No existe una relacidn directa entre
cddice vy rdétulo, pero sf una constante: la
imagen como una forma poderosa para
transmitir un mensaje.

Rétulos: una forma oe leer la ciudad

El rétulo v la grafica mexa estan en las
calles mezclando letras, colores, somlboras
e ilustraciones para comunicar con
rapidez v llamar la atencidn de quien va

con prisa o del turista que visita la ciudad.

Asi como los cddices utilizalban cddigos
reconocibles para su comunidad, hoy
entendemos casi automaticamente que
una fruta pintada anuncia una juguerfa o
gue ciertas letras —tipografias— pueden
llevarnos a una taquerifa, torteria o una
arena de lucha libre.

Cambid el lugar donde se plasma el
mensaje. Pasamos del papel amate a

la Idmina, el muro v la lona, pero el fin
continda siendo el mismo: convertir ideas
en imagenes reconocibles.

Porgue la grafica mexa quiere y seguira
contando historias siempre.

—Brian Estrada,
Copywriter creativo.

En tu compra
presentando
este cupon




Doris Trejo fotografia arquitectura, pero su mirada
no se queda Unicamente en el edificio limpio, vacio o
perfectamente compuesto. Le interesa algo menos
quieto: o que pasa cuando un espacio ya esta siendo
usado, intervenido, atravesado por la vida diaria.

Arqguitecta y fotdgrafa salvadorefia, Doris vive
actualmente en Ciudad de México. Desde hace 11 afios
dirige Topofilia Studio, un proyecto dedicado a la
fotografia de arquitectura en México y Centroameérica.
Su trabajo parte de la luz, los materiales, la escala vy la
relacion entre cuerpo vy espacio; pero cuando sale a
caminar, aparece otra capa: la ciudad como un lugar
acelerado donde observar es una forma de hacer una
pausa.

Para ella, fotografiar la calle tiene que ver con entender
el entorno desde lo que lo mantiene vivo: vecinos,
personas que tralbajan, animales, fachadas, texturas,
sombras, gestos y formas de ocupar un lugar. Ahf
aparece la topofilia: ese vinculo afectivo entre las
personas v los espacios que habitan. Una fotografia
puede revelar cdmo alguien se apropia de un lugar sin
tener que explicarlo demasiado.

Las imagenes que acompafian esta nota fueron tomadas
dentro del Mercado La Dalia, en la colonia Santa Maria

la Ribera. Ahf, Doris encontrd locales que construyen

su identidad visual desde lo inmediato: rétulos hechos

de manera personal, letras pintadas por los propios
comerciantes y anuncios encargados en la Central de
Abastos para llamar mas la atencion.

Ese cruce entre arquitectura cotidiana, comercio vy
grafica popular conecta directamente con Identidad
trazada. Porque el mercado no solo se habita por sus
pasillos, puestos o estructuras. Se habita por sus letras:
por la forma en que cada local decide nombrarse,
anunciarse y distinguirse dentro del ruido visual.

En la mirada de Doris, esos rdtulos no aparecen como
decoracidn. Aparecen como parte del espacio. Son
sefales de pertenencia, estrategias de venta, marcas
personales y pequefas decisiones graficas que cuentan
cémo se vive, se trabaja v se mira un lugar desde
adentro.
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THE LEADER:
LINA KILIWA

LAVOZ DELTRALO.

Alina Kiliwa pinta letras como si estuviera metiendo
ruido en una ciudad que cada vez quiere verse mas
limpia.

Su trabajo viene del rotulismo: ese idioma de fachadas,
vidrios, mercados, talleres, lonas, puestos y negocios
gue aprendimos a leer antes de saber que también
podfa llamarse grafica. Letras hechas para vender,
ubicar, gritar, avisar, adornar o simplemente decir: aqul
jpasa algo.

Pero lo suyo no va de copiar la estética del barrio para
volverla cool. Tampoco de ponerle marco a un oficio
jpara que por fin parezca importante. Alina trabaja
desde adentro del lenguaje: desde la brocha, la mano,
el encargo, la practica, el error, la calle y esa precision
rara gue no siempre se ve perfecta, pero si viva.

En un medio donde muchas veces la historia se ha
contado desde nombres masculinos, su presencia
importa sin tener que volverlo todo una consigna.
Importa porque ocupa un lugar, porgue lo trabaja,
porque lo comparte y porque ha logrado volverse
una de las referencias mas visibles del rotulismo
contemporaneo en México sin desprenderse de la raiz
popular del oficio.

Hay algo en su obra que entiende muy bien esta
edicidn: una letra puede ser anuncio, pero también
puede ser caracter. Puede ser comercio, pero también
memoria. Puede estar hecha para durar un mes sobre
una fachada vy aun asi quedarse afios en la cabeza de
alguien.

Por eso abre ldentidad trazada.

Porqgue esta edicidn, trata de mirar con mas atencion
todo eso que ya estaba haciendo imagen antes de que
alguien lo llamara disefio: el trazo, la somlbra, el color, el
nomlore pintado, la esquina reconocible, la pared que
de pronto habla.

Alina Kiliwa no pinta letras para que la calle se vea
bonita. Las pinta jpara que algo de la calle siga teniendo
VOzZ.

Fotografias por
Dani Mondino
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Conversation

Artlbank Magazine

LINAKILIWA

Artbank. ¢Como empezd tu relacion con el rotulismo? A. ¢Ddnde aparece la comunidad dentro de tu préactica?
Alina Kilivwa Desde pequefia cuando paseaba por la calle, siempre miraba con admiracidn los rétulos en los locales de AK Siempre es importante pensar en que un rdétulo va a convivir con la comunidad, el cliente final v el
mi colonia, cuando comencé a leer, me gustaba leer en voz alta todos esos anuncios pintados en la calle, contexto, entonces es importante planear ese trabajo pensando en todos los usuarios finales.
después pensé, quiero hacer de grande, cuando me preguntaba que que queria ser de grande decia que
pintora pero yo me referia a pintar esos rdétulos que siempre vera. A. ¢Qué cosas de México te interesa mirar, rescatar o reinterpretar desde tu trabajo?
A. éQué fue lo que te hizo entender que la letra también podia ser imagen vy lenguaje propio? AK, La versatilidad de estilos, el uso del ingenio mexicano en las frases, el ahora llamado mexicanismo y el uso

del color para representar la mexicanidad.
AK. Creo que la letra siempre ha tenido gran importancia en el disefio, como esa frase de una imagen dice

mas que mil palabras, creo que una palabra puede ser la forma mds concreta de comunicacion, e A. éQué te gustaria que no se perdiera del rotulismo v de la grafica popular?
imagenes acompafiadas con palabras pueden ser un mensaje super potente, creo que en algun punto
subestimamos las letras, ya que como las vemos en todos lados, no le damos la importancia necesaria. Aun AK. Creo que lo que mas se ha perdido es el conocimiento, ya que muchos maestros rotulistas al no tener

aprendices; ya que como es un oficio que se transmitia de generacién en generacidn, muchos de nosotros

asi, una frase bien disefiada es una forma super eficiente de comunicacion.
gue estudiamos carreras universitarias, dejamos de lado estos oficios que sabian nuestros abuelas abuelos

A. éCrees gue un rétulo puede cambiar la manera en cue una persona se relaciona con un lugar? éPor qué? o padres, creyendo que la estudiar la universidad seria el progreso, pero creo que es necesario voltear
a todos esos oficios hechos a mano vy recuperar el conocimiento de los maestros que solo se transmiten
AK. La principal funcidn de un rdtulo es comunicar gque se vende o de que es un lugar, creo que principalmente practicando y teniendo un contacto directo con esas personas que llevan afios haciendo.
eso es lo importante, después creo que puede generar un vinculo de recuerdo y cuando ese rdétulo lleva
mucho tiempo en ese espacio puede generar nostalgia. Pero principalmente el vinculo creo que se general A. éQué le dirias a alguien que ouiere acercarse al rotulismo pero no sabe por dénde empezar?

al comunicar algo.

AK. Ahora existen muchos espacios como curso, talleres y gente de las nuevas generaciones que quieren
compartir el conocimiento, en forma presencial v en linea, también tienen que saber que es una actividad
que no se aprende en un dia, que es de mucha practica y disciplina, pero gue si realmente les gusta es un
oficio que se disfruta mucho, creo que es importante tener paciencia y no desesperarse.




18

1
b

3
ﬂ i
X




3
)

.

e e e e et

4\
.

* 3w
## I+
I &
###
S
I &
H SRt
I oy
I+

X

JL

N =

)

W=N

3,
5

PUSTLS

=g

S

NS

R

T

CR

Jt

NS
S

L
X

= HAHH
tHHH # #
# HH HARHH
#H HHE HHE HH
HARBEHH HHHHH

=g

S

T

R

N4
=

ZA N

<\ A

PUSLS

W=

CA

Jl

!
2!

#
#
HAHH
#
#
# #Hi
##AH

T

TV
<\ A

R

A
NS

@/”'M’*\
DL

W=

&

M

L

\

HHARH
# ##
#
# #
# #HAH

5!

W

u

I
ST TS
* O Ow
S R
: W

@M ******* i




EL HOMBRE
QUE CONVIRTIO
LAS CALLES

EN MUSEOS
TIPOGRAFICOS

Cada época tiene sus propias
herramientas. Algunas transforman la
manera en que trabajamos. Otras, casi
sin darse cuenta, desplazan oficios que
durante décadas dieron identidad a
nuestras ciudades. El rotulismo parecfa
tener los dias contados. Las lonas
impresas reemplazaron al pincel v las
tipografias digitales ocuparon el lugar
de las letras pintadas a mano. Durante
afos, muchas ciudades comenzaron a
parecerse entre sf: los mismos anuncios,
las mismas fuentes, los mismos colores.

Pero basta caminar unas cuadras por
cualquier mercado mexicano para
descubrir que todavia existe una
resistencia. Ahl aparecen las letras
hechas a pulso. Imperfectas, vibrantes,
llenas de personalidad. Letras que no solo
anuncian un negocio, sino que cuentan
quiénes somos.

Ah( aparece Rey Pincel. Uno de los
rotulistas mas reconocidos de México

Vv uno de los grandes guardianes de un
lenguaje visual que forma parte de la
identidad del pai's desde hace décadas.
Porque el rotulismo siempre fue mas que
disefio grafico, fue publicidad antes de
las agencias, fue branding antes de que
existiera esa palabra e identidad antes
de que las marcas hablaran de propdsito.
Cada trazo tiene una intencidn, cada
color busca atraer una mirada, cada
somlbra, cada serif improvisada y cada
composicidn responden a algo que ningun
software puede calcular: la intuicidn del
oficio.

Rey Pincel pertenece a una generacion
que aprendid pintando sobre madera,
ldmina y muros. Una generacion para
la que el pincel era extensidn de la
mano Vv la ciudad funcionalba como

un enorme lienzo colectivo. Su trabajo
puede encontrarse en mercados,
taquerfas, carnicerias, ferreterias y
pequefios comercios. Lugares donde

el disefio nunca fue un lujo, sino una
necesidad cotidiana. Y ahi radica su
mayor valor. Mientras buena parte del
disefio contemporaneo busca destacar
dentro de una pantalla, el rotulismo sigue
dialogando con personas reales, en calles
reales, lbbajo el sol, la lluvia v el paso del
tiempo.

Durante mucho tiempo, estos letreros
fueron vistos como algo ordinario,
demasiado populares para entrar en
una galerfa, demasiado cotidianos para
ser considerados arte. Hoy ocurre
exactamente lo contrario. Museos,
investigadores, disefadores y fotdgrafos
han comenzado a mirar nuevamente esos
muros vpara entender gue ahi también
existe patrimonio cultural. Mucho antes
de que el rotulismo fuera reconocido
Ccomo una

expresion artistica y cultural, Rey Pincel
va llevaba afios manteniendo vivo este
oficio, pincelada a pincelada. Su trabajo
no intenta convertir el rotulismo en algo
sofisticado, sino que busca mantenerlo
vivo. Porque entiende que el verdadero
valor del oficio esta en seguir pintando
para la gente que pasa todos los dias
frente a esos negocios.

En una época dominada por pantallas,
algoritmos vy plantillas infinitas, cada letra
hecha a mano recupera algo que parecia
perdido: el tiempo. El tiempo de observar,
de mezclar colores, de equivocarse y de
volver a empezar.

Quiza por eso sus pinceladas transmiten
algo que ninguna tipografia descargada
puede ofrecer. Tienen pulso. El pulso de
un oficio que ha sobrevivido al tiempo, de
una tradicién que sigue dando identidad
a nuestras calles v de un México que
todavia encuentra en lo hecho a mano
una de sus expresiones mas auténticas.

Artlbank Magazine
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de piezas de ceramica elaboradas en Santa
Maria Atzompa, cada detalle construye una
experiencia coherente.

El espacio también funciona como punto

de encuentro para nuevas expresiones del
mexicanismo. Por ahi han pasado artistas
plasticos, grafica contemporanea, talleres

de iconografia mesoamericana, colectivos
de cerdmica, musicos, coleccionistas e
investigadores sonoros. La intencidn es
generar comunidad alrededor de una cultura
gue reconoce su pasado sin gquedarse
atrapada en él.

Artlbank Magazine

Si pudieran entregar Maria Trinidad a un
artista por una noche, elegirian a Francisco
Toledo. Le cederian su altar principal, la mesa
central donde suceden degustaciones, catas
y celebraciones. Una eleccidon que resume el
espiritu del lugar: tradicidn, experimentacion y
cultura compartiendo una misma mesa.

Al final, quieren que el comensal recuerde
algo incluso después de olvidar qué pidid: la
grandeza de la gastronomfa mexicana, su
vinculo con la tierra vy las personas vy esa
capacidad de conectar raices, presente,
futuro.

LA COCINA MEXICANA
”O SE QUEDA QU]E]—A. Porqgue en Marfa Trinidad la cocina mexicana

En Marfa Trinidad, la cocina mexicana no se = & F'a " a1 & no se queda quieta: se transforma, se honra vy

. fo: [ se mantiene viva.
entiende como algo estatico. Se transforma, i e =

se honra vy, sobre todo, se mantiene viva. El
proyecto nace desde la memoria familiar vy

la herencia culinaria de una albuela, pero mira ' '. m
hacia adelante: toma conocimientos, sabores |
V rituales transmitidos entre generaciones

para reinterpretarios desde una sensibilidad
contemporanea.

Su cocina habla de México desde la tierra. La
barbacoa es quiza la mejor representacidn
de esta filosofia: un ritual de 24 horas donde
fuego, tierra y maguey participan en un
foroceso cuyo origen se remonta a tiempos
mesoamericanos. Hoy, nuevas técnicas vy
herramientas permiten llevar esa tradicidon
hacia otros territorios sin desprenderla de su
esencia.

Lo mismo sucede con el maiz. Mas que

un ingrediente, es identidad, comunidad

y conexidn con la tierra; un elemento que

ha acompanado el desarrollo cultural y
gastrondmico de México durante generaciones.

Pero la experiencia no termina en el plato.

En Marfa Trinidad, gastronomia, arte, disefio,
musica y cultura conviven como distintas
expresiones de una misma raiz mexicana.

La estética no funciona como simple
escenografia, siho como una extension de la
cocina. Desde un pequefio cilantro criollo o
unas gotas de aceite de chile hasta la eleccidn

Direccidn: Bucareli 66, Colonia Centro, Centro,
Cuauhtémoc, 06020 Ciudad de México, CDMX.

Instagram @maria_trinidad_bucareli
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De la calle al estudio; del estudio de
vuelta a la calle: Almanegra ha construido
una forma colectiva de entender la
creacidn. Graffiti, disefio, amistad vy
capacidad de resolver se mezclan en una
plataforma viva donde el “Yo" importa
Mmenos que todo lo que puede provocar
el “nosotros™

Almanegra nacié en 2017 alrededor de
dos ideas: el negro como el universo, ese
lugar donde conviven la nada y el todo; y
el alma como esencia. Lo demas aparecid
de manera organica. Cada persona que
ha pasado por el proyecto ha dejado
algo propio, haciendo que evolucionara
de un estudio de arte a una plataforma
de creacidén y comunicacidn en constante
transformacion.

30

En el centro de esa evolucion estd una
jpalalbra: crew. Para Almanegra significa
moverse juntos por algo mas grande que
el ego individual, pero también asumir

la responsabilidad de sostener el barco
entre todos. “Cuando pasas del ‘Yo' al
‘nosotros’, confias ciegamente en quien
tienes al lado. Las ideas se cruzan, los
jorocesos se enriguecen y lo que creas
en bola termina teniendo un impacto que
jamas lograrias solo”.

La calle como escuela

El grafiti atraviesa inevitablemente el
lenguaje de las calles. No solo como
estética, sino como una forma de
entender el mundo. La calle les ensefid

al crew de Almanegra a olbservar,
improvisar, administrar recursos vy
encontrar soluciones. Como dice una rola
de Doggie Garcfa que ellos citan: “somos
puesteros, le vemos el modo”.

A ese colmillo sumaron formacidn en
disefio y arte. El resultado es un lenguaje

donde intuicién vy técnica conviven con
una obsesidn permanente por la ciudad,
sus texturas, cddigos y accidentes
visuales.

Su intencidn es clara: sacar el arte de los
espacios tradicionales y hacerlo parte
de la vida cotidiana: que sea publico,
cercano y capaz de provocar algo.

Crear antes que alimentar el algoritmo

Halber vivido la transicidon de lo

andlogo a lo digital también define su
jpostura frente a una cultura donde
practicamente todo termina convertido
en contenido.

Almanegra no crea para la métrica.

Primero esté el deseo de terminar una
obra, juntarse a dibujar vy disfrutar

el proceso. Después vienen las redes.
Cuando las utilizan, buscan conversacion,
contexto v comunidad antes que llenar un
feed.

Esa filosofia encontrd uno de sus
momentos mas importantes en CE.RE.S.O.
—Centro de Reinsercidon de Sketchbooks
Olvidados—, un proyecto que reunid
direccidn creativa, gestidn y produccion
de gran formato en un festival para mas
de mil personas.

C.E.RE.S.O. confirmd algo importante:
Almanegra va tenia los homibros para
construir proyectos de otra escala sin
albandonar su esencia.

Lo que viene

Hoy su mirada estd puesta en un
Mmovimiento que comienza a tomar
fuerza fuera de los centros culturales
tradicionales. Ven un nuevo impulso
grafico y creativo creciendo en otras
ciudades y periferias de México,
particularmente dentro del grafiti v el
arte urbano del Valle de Toluca.

Su papel también empieza a cambiar:
ademd&s de crear, quieren abrir camino,
compartir herramientas v acompafiar a
nuevas generaciones.

¢Hacia ddnde va Almanegra? No parecen
necesitar una respuesta demasiado
precisa.

Prefieren otra metafora: seguir la marea
sabiendo que el barco es fuerte v la

tripulacion esta lista. Si algo se rompe, se
imprime en 3D, se redisefa o se pinta una
nueva vela.

Todo comenzd por amor al dibujo v ese
mismo trazo sigue marcando el camino.

En cinco afos quieren tener mayor
alcance, convertirse en una plataforma
referente y abrir mas espacios para la
escena independiente. Pero hay algo que
esperan no perder nunca: la capacidad de
asomibro v las ganas de seguir sofiando en
grande.

Porgue Almanegra nunca ha sido
solamente lo que hacen.

Es lo que sucede cuando deciden hacerlo
juntos.

Artlbank Magazine
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Centro Artesanal Garibaldi

El Mercado de Artesanias y
Curiosidades de San Juan.

El Mercado de Artesanias de
La Ciudadela.

El Jardin del Arte San Angel.

El Mercado Artesanal

Q010010

Mexicano de Coyoacan.

En la Ciudad de México, el arte local no vive en un solo lugar. Para nosotros, la ciudad también es una galerfa: aqui
aparecen los mercados, espacios donde las piezas encuentran nuevos publicos y se mantienen en circulacion el
comercio, las técnicas, los materiales y las historias.

El recorrido pasa por el Centro Artesanal Garibaldi, el Mercado de Artesanias de La Ciudadela, el Mercado de
Artesanias vy Curiosidades de San Juan, el Jardin del Arte San Angel y el Mercado Artesanal Mexicano de Coyoacan.
Cada parada muestra una manera distinta de acercarse a lo local: desde la artesania v la curiosidad hasta la obra
artistica y su encuentro directo con la ciudad.

Mételo en tu ruta: compra artesania mexicana, apoya el arte local y elige piezas que puedan entrar a tu vida, no
guedarse Unicamente como souvenir o recuerdito.

Lo mejor de pedir en Justo, no llega en la bolsa. J‘ésto justo.mx
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Radar

Mortlicue

Instagram: @mortlicue

Artista visual de la Ciudad de México,
Mortlicue construye un universo donde la
anatomia, la naturaleza y los imaginarios
ancestrales se transforman mediante colores
intensos vy figuras simbdlicas. En Sin piel, pieza
final de su exposicion YOPI, representa ese
momento de vulnerabilidad en el que, después
de sentirlo todo vy desprenderse de antiguas
capas, la vida vuelve a florecer. Incluso sin piel,
todavia queda luz.

SIN PIEL, 2024.

Gouache sobre papel
Fabriano, 50 x 70 cm.

Ary Dominguez [ Fresas Sans Crema

Instagram: @fresas_sans_crema

llustradora y disefiadora grafica chihnuahuense, Ary Domihguez transforma
experiencias personales y colectivas en imagenes de colores eléctricos y atmdsferas
surrealistas. En Pandemia en caida libre, seleccionada para el programa Artebus del
Instituto de Cultura del Municipio de Chihuahua, retrata una ciudad suspendida entre el
aislamiento, la incertidumibre y la esperanza, conectando sus simbolos locales con una
experiencia que atravesd al mundo entero.

PANDEMIA EN CAIDA LIBRE.

Tlustracion digital para Artebus
Chihuahua.

Candela Sonidera [
La Lonely Soul

Instagram: @candelasonidera

Candela Sonidera convierte la grafica popular
mexicana en un territorio de mezcla, humor
y celebracion. Su trabajo cruza cddigos
sonideros, rotulacion, tatuaje, simbolos
religiosos y cultura urlbana para construir
imagenes que parecen hechas para bailar.

En Tremendo Mexican Flow, creada para la
exposicion Demasiado Fino, reune personajes,
corazones, fuego v tipografias en una
composicidn que celebra el exceso visual
como parte de nuestra identidad.

JAGUAR, 2026.

Tlustracion digital y
propuesta de paste up.
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TREMENDO MEXICAN FLOW/, 2026.

Serigrafia, edicion 1 de 190.
Creada para Demasiado Fino.

Julio César Villalobos |
Lobos

Instagram: @lobos_ilustracion

Julio César Villalobos, mejor conocido como
Lobos, es un ilustrador y disefiador mexicano
cuya obra entrelaza grafica popular, mitologia
prehispanica, naturaleza, misticismo, horror y
cyberpunk. En Jaguar, imagina el retumlbar de
una criatura que emerge desde lo profundo
del bosque. La pieza fue concebida para
trasladarse al espacio publico mediante el
paste up, llevando este animal fantdstico de la
jpantalla a los muros de la ciudad.
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LA LIBERTAD
DE N} ENCAJAR

LES BATARDS

En Les Batards entiendes rapido que no

estds frente a un restaurante que quiera
pertenecer a una categorfa. Su identidad nace
precisamente de lo contrario: de la libertad
de no encajar.

El nomibre aparecid durante una conversacion
entre sus fundadores, mientras lbuscalban
una idea capaz de representar sus
personalidades. Ambos venfan de grandes
equipos v cocinas, pero hunca habian sentido
gue pertenecieran por completo a una

sola manera de hacer las cosas. Hasta que
aparecio la imagen de un extrafio pan francés:
Nno era una hogaza ni una baguette. Era un
error, una especie de hijo bastardo de una
idea.

“Para nosotros, Batards es algo que
simplemente no encaja, que no tiene un linaje
puro.

Esa idea termind definiendo mucho mas que
el nomibre. Cuando entras a Les Batards
encuentras un lugar construido a partir de
cocinas, personas, recuerdos y experiencias
distintas. Lo mds cercano seria llamarlo bistrd,
aungue hacerlo serfa volver a intentar meterlo
dentro de una caja.

En la mesa encuentras platos y tragos que
jpueden parecer simples, pero que esconden
técnica, producto vy una intencién mucho més
profunda. Hay honestidad, alegria y también
cierta rebeldia. Parte del mend, de hecho,
nacid de ideas que sus fundadores habian
intentado desarrollar anteriormente v que
fueron rechazadas porgue se salfan de la
linea de otros restaurantes.

La tostada de atin con encacahuatado fue
una de ellas: les dijeron que no se entenderia.
La pasta con emulsidn de chorizo tampoco
parecia encajar dentro del concepto donde
nacid. Hoy ambas son favoritas de quienes
visitan Les Batards. No se trata de provocar

porgue sf, sino de demostrar gue una
propuesta puede tener rigor técnico sin
perder libertad.

UN RESTAURANTE CON ALGO DE ARTE
CALLEJERO

Si tuvieras que convertir Les Batards en

una obra de arte, probablemente seria un
mural. Su espiritu tiene algo de la mirada

de artistas urbbanos mexicanos como Edgar
Flores “Saner” o Carlos Segovia “Seco™ una
forma independiente, profunda y personal de
interpretar México.

La historia que encontrarias pintada ahi seria
la de gente trabajadora y llena de suefos.
Personas que salen del barrio, rompen
esguemas, patean puertas v luchan por
construir algo propio.

Esa mezcla también aparece cuando recorres
el espacio. La comida v la bebida cuentan

los viajes personales de sus creadores,
mientras la musica habla de la calle, del amor
vy de las referencias que los formaron. Una
noche puedes escuchar C. Tangana, Biggie
Smalls o Tupac: durante el brunch del sébado
o domingo, Héctor Lavoe y Wilie Coldn
funcionan casi como una religidn.

También puedes encontrarte libros de cocina,
fotografia y arte mezclados sin demasiada
preocupacion por seguir una ldgica: La guia
de fermentacién de Noma convive con El
extranjero de Camus, Haruki Murakami,

David Hockney, Anthony Bourdain, revistas
independientes v hasta un inesperado libro de
Kamasutra. A eso se suma el merch creado
junto a personas que han sido importantes
durante el camino.

Nada parece pertenecer exactamente al
mismo universo v, sin embargo, cuando estéas
ahf, todo tiene sentido.

Porgue Les Batards no intenta construir su
identidad alrededor de un solo plato, una
estética o una definicidn gastrondmica.

Lo hace acumulando recuerdos,
amistades, musica, libros, fuego, técnica v
contradicciones.

“No somos un plato, somos un espacio que
escrilbe una historia.”

Y quizé esa sea la mejor manera de entender
Les Batards: un lugar donde aquello que
antes no encajaba finalmente encontrd
ddnde pertenecer.

LES BATARDS
Cozumel 11-A, Col. Roma, Cuauhtemoc, CDMX
Instagram: @les__batardsmx
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Andrés Murillo -
Tomarse el humor
en serio

Andrés Murillo trabaja con imagenes que ya
tienen una vida antes de llegar a sus pinturas:
memes, escenas cotidianas, referencias
populares, cosas encontradas en internet.
Imagenes que circulan tanto que terminan
cambiando segun quién las mira, dénde
aparecen y gué se hace con ellas.

Nacidé en Costa Rica y vive en Ciudad de
Meéxico desde agosto de 2025. En su trabajo
aparecen temas como identidad, alienacion,
gentrificacion, contaminacion visual v esa
necesidad bastante contemporanea de
estar siendo vistos todo el tiempo. El humor
atraviesa buena parte de todo eso.

“Tralbajo desde la incomodidad utilizando el
humor como herramienta para comunicarme”,
explica.

Andrés piensa mucho en la reaccidn. En

qué pasa cuando una imagen cae frente a
alguien vy provoca risa, curiosidad, rechazo

o conversacidn. De hecho, dice que muchas
veces le interesa mas lo que una obra genera
en determinado publico o espacio que la pieza
por s misma.

Desde gue llegd a México, su manera de
trabajar también cambid: ahora observa mas.

Ciudad de México tiene material de solbra
para hacerlo. La informacidn visual aparece
précticamente en cualquier direccidn:
publicidad, puestos, fachadas, rdétulos,
imagenes religiosas, marcas, propaganda,
museos, pantallas. Para alguien que

trabaja precisamente con la circulacién

v resignificacion de imagenes, llegar aqul
también significa encontrarse con otro
archivo y Andrés todavia estd aprendiendo a
leerlo.

“Todavia me siento ajeno. Pese a gue nos
parecemos mucho’, dice. Es consciente de
que producir desde un territorio nuevo
implica tiempo vy cierta responsabilidad. Su
proceso actual tiene mucho que ver con
estudiar referentes, observar la escena vy

entender desde ddénde puede participar.
Mientras tanto, Costa Rica sigue apareciendo
desde la distancia.

La relacidn con su pais tampoco esta
atravesada precisamente por nostalgia.
Murillo habla de frustracidn frente al
panorama politico y cultural costarricense v
cuestiona incluso la idea de la pura vida: esa
especie de marca nacional que para él hoy
se siente cada vez mas lejana de la realidad.

En medio de todos estos temas, el humor
termina funcionando como una especie
de terreno comun y lo resume de manera
mucho mas sencilla: “la risa une a las
personas’.

También dice algo que explica bastante bien
por gué los memes ocupan espacio dentro

de su practica: hoy la gente ve mas memes
que noticias.

Entonces quiza el absurdo no esta tan lejos
de la realidad como parece.

A veces solo hace falta mover una imagen de
lugar para empezar a verla distinto.

1”'

Fue la primera Kp}p‘ptura que 1Rﬁdr‘ea Murillo r‘eahzo ole ?uesp
éx

’ g.
: *—':%a J

de mudarse a ico. La pieza parte de Pbrfldos de
Tepeyac vy cruza una r‘eferenma histdrica del palsaJe ‘{ ‘j
mexicano con codigos egre-la ,Cultur‘a digital. Murillo la:
considera casi un autorretrato de cdmo se sentfa al ;. . ™ “-
llegar a México: observando un territorio nuevo desflé las 3
]

- referencias que va llevalba conSIgQ e ﬁ




Artlbank Magazine

40

La comunidad que se dibuja en vivo

La importancia de seguir jugando
Miercoletras nacid para romper la rutina a
mitad de semana: un respiro creativo para
crear jugando. No somos un pddcast donde
solo hablamos ni un taller rigido. Somos un
espacio en vivo para compartir procesos,
experiencias y ejercicios que despiertan esa
parte del cerebro que solemos apagar por
buscar la perfeccidn. En el camino se nos
olvida lo mds importante: jugar.

¢QUIENES ESTAN DETRAS DE LA MESA?

Detréas de Miercoletras estamos dos
apasionados de la grafica que decidieron
sumar sus universos:

* Homar Aparicio: Disefiador vy callgrafo
galardonado con el Premio a! Disefio 2021.

Su maestria en el trazo, la ornamentacion

y el lettering lo ha llevado a colalborar con
marcas globales como Dior, Johnnie \Walker o
Pelikan v a exponer su trabajo en pailses como
Alemania, Corea del Sur vy Australia.

— @homar.aparicio

* Pepue (Josué Gonzélez): Mercaddlogo,
artista del lettering, director de arte vy
creativo con mas de 12 afios de experiencia.
Especializado en identidad visual, direccidn de
arte y lettering, ha trabajado en campafas
para Nike, Cerveza Victoria, Aeroméxico vy
Ford entre otras. Su mirada mezcla cultura
urbana, publicidad y grafica callejera.

Pepue es el motor dindmico que traduce la
estrategia en juego, soltura y expresion pura.
— @pepues

Juntos unimos la precisidn del oficio con la
soltura de la improvisacidn para demostrar
gue dibujar no tiene por qué ser solitario ni
alburrido.

EL VALOR DEL TRAZO MANUAL

En una época donde aprendemos a teclear
antes que a escribir, reivindicamos crear
con nuestras propias manos. Compartir

el proceso —con errores, borrones e
improvisaciones— le quita el miedo a quien
empieza y devuelve a la letra su esencia:
un lenguaje humano, libre y al alcance de
cualquiera.

CREATIVIDAD EN ACCION

En Miercoletras no nos gquedamos en la teorfa:
nos vamos directo al papel. Reinterpretamos
pancartas de fUtbol, redisefiamos
monogramas y convertimos manchas en
alfabetos. Mds que dar cétedra, buscamos
contagiar las ganas de agarrar un plumadn,
perderle el miedo al trazo y hacer el dibujo
accesible para todos.

MENOS PERFECCION, MAS EXPLORACION

Creemos que la creatividad no les pertenece
a unos cuantos “genios”, sino a cualquiera que
quiera experimentar. Nuestro mantra: “Menos
perfeccidn, mas exploracidon. iAqui estamos
improvisando!” es una invitacidn a reconectar
con la libertad de jugar. Lo que empezé como
dos amigos dibujando en una mesa, hoy es
una comunidad viva que demuestra cada
semana que el arte de trazar letras esta mas
presente que nunca.

COLOREA ESTA PAGINA
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EL NORTE

NO SE QUITA

Treinta afios antes de los likes, los comments
v los followers, Watchavato ya estaba en la
calle.

Puedes salir de Culiacan. Lo dificil es que
Culiacan salga de ti.

En 2026, Watchavato cumple 30 afios. Tres
décadas construyendo un universo gue nacid
de la nostalgia y termind convirtiéndose en
una identidad grafica reconocible, incluso
mas alld de la persona detrds de ella.

Todo comenzd cuando Luis Romero dejd
Sinaloa para estudiar en Ciudad de México.
Con sus nhuevos amigos terminalba halblando,
una vy otra vez, de lo mismo: sus vecinos, el
calor, la calle, la musica, la harcocultura y una
iconografia que habla formado parte de su
vida desde nifio.

“WATCHAVATO ES UN PROYECTO DE
NOSTALGIA. SIEMPRE LO HE DICHO."

No tuvo que ir demasiado lejos para
encontrar un lenguaje propio. Ya lo trafa
puesto.

En 1996 comenzd a llevar esas historias

a la calle a través de grabados, stickers,
esténciles y carteles, incluso antes de saber
que existla una etiqueta para eso: street art.

Primero estuvo la historia. Después vino
el formato.

JesUs Malverde y Chalino Sénchez
aparecieron una vy otra vez en su trabajo.

No como referencias recuperadas para
construir una estética, sino como parte del
paisaje cultural en el que crecid. Mucho antes
de que ciertos cddigos ligados al norte v a

la narcocultura circularan entre la moda,

la musica vy la grafica, Romero ya habla
convivido con ellos.

Con los afios, el universo también cambid.
Surgieron personajes como Paper Boy, mas
amable y casi infantil, pero la raiz permanecid
intacta.

Y después de repetir una firma durante
tres décadas sucede algo extrafio: la firma
empieza a convertirse en persona.

“Llegd un momento donde el personaje te
gana’, reconoce Romero. Hay quienes llevan
afios llamandolo Guacha o \Watchavato sin
saber que detrds estd Luis Romero. Con el
tiempo tuvo que aprender a separar amlbos
mundos: de un lado, la grafica, los muros y
las exposiciones; del otro, una vida que no
necesariamente necesita convertirse en
contenido.

Watchavato pertenece, ademas, a una
generacidén gue construyd una carrera
cuando estar presente significaba
literalmente estar presente. Antes del feed,
su trabajo viajaba pegado a las paredes,
aparecia en exposiciones v circulaba de boca
en boca.

“HICIMOS LO QUE QUISIMOS. ABRIMOS ESTA
BRECHA SIN TENER LIKES NI COMMENTS NI
BUSCAR APLAUSOS’”

Este 19 de noviembre de 2026 celebrara tres
décadas de trabajo con una exposicidn en
Foro Tonald, en Ciudad de México.

Mucho ha cambiado desde 1996. La calle
también se convirtid en pantalla, el street art
entrd a galerfas, marcas y algoritmos, vy la
visibilidad comenzd a medirse.

Watchavato siguié haciendo imagenes.

EL NORTE NO SE QUITA.
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Crédito:

,amigo o enemigo?

Money Carranza
Finance Geek

Cuando necesitas dinero para
crear antes de poder cobrar
por tu trabajo.

Los créditos son temidos por muchos, pero
si los sabes usar se convierten en una gran
herramienta. Todos hemos escuchado esas
historias de terror en las que algunos estan
con un mal historial en Burd de Crédito por
no haber pagado un outfit increfble v las

papas locas que compraron en su juventud.

Pero ¢équé pasa cuando queremos usar la
tarjeta de crédito para impulsar nuestro
negocio? ¢Serd buena idea?

Para muchos creativos y artistas, el crédito
No aparece porque quieran “‘comprar algo
qgue no pueden pagar”, sino porgue necesitan
financiar la produccidén de su propio trabajo.

Supongamos que te piden producir 100
playeras serigrafiadas para una colaboracion.
Es un buen provecto v puede dejarte

una ganancia interesante, pero antes
necesitas comprar las playeras, tintas vy
demas insumos. El cliente te pagara cuando
entregues.

¢Tienes una tarjeta de crédito? éla usas?
Si me dices que sf, tienes que leer “Cémo
cotizar una intervencidn artistica sin

morir en el intento”, del Volumen 1. Antes

de gue saques la tarjeta de crédito, es
importante siempre poner un limite en esas
colaboraciones v pedir un anticipo.

Ahora si hos vamos con lo que nos importa:
éte toca usar la tarjeta? ¢Si o no?

La respuesta es si, pero de manera
estratégica. Si conoces bien tus fechas de
corte v pago, una tarjeta puede darte varias
semanas para financiar una compra sin
generar intereses.

Aca te explico:

Primero revisa cuanto dinero tienes
disponible v trata de usar esa lana lo mejor
que puedas. Ojo, sin quedarte sin liquidez.
Una vez gue va viste qué cantidad te hace
falta, ahora sf revisa cudando es la fecha de
corte de tu tarjeta de crédito. Esto es la
clave de todo.

Ya que tienes entre la fecha de corte inicial vy
final aproximadamente 28 a 30 dias, mas los
20 dfas que te dan para que pagues tu tarjeta.
Eso quiere decir que tienes 50 dfas. Si pagas el
saldo completo de lo que gastaste antes de la
fecha de pago, no pagas interés, pero si fallas
por un solo dfa, ahi ya inician las broncas vy
cobros.

\Vamos a aterrizarlo:

Si la fecha de corte es aproximadamente el dia
19 de cada mes, supongamos que estamos en
el dia 21 de agosto, es perfecto para que hagas
esa compra. Pero si estas a 17 de septiembre,
eso quiere decir que tu fecha de corte esta
préxima, (19) por lo tanto, tendrias muy poco
tiempo para pagar ese dinero. Pero si haces tu
compra los primeros dias de la fecha de corte,
te vas rayado porque tienes mas tiempo para
saldar esa deuda.

De esta manera, el crédito no se vuelve un
enemigo. Ahora que si ya estds pensando en
algo mas grande, hay de créditos a créditos:
estdn las tarjetas de crédito para compras
pequefias o meses sin interds, los créditos
personales v los créditos para negocios. Cada
uno tiene una naturaleza diferente y conocerlos
te ayuda a saber qué crédito va contigo.

Porgue muchas veces la actividad creativa
empieza como un proyecto personal, freelance
o ingreso adicional y poco a poco se convirtid
en negocio. Cuando esto evoluciona, también
evoluciona la forma de financiarte. Asf tu
tarjeta personal se convierte, sin querer, en

la primera fuente de financiamiento de tu
joroyecto creativo.
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RESPLANDOR

ALMACEN-FOTOGRAFICO

En México, comprar fotografia sigue siendo
un gesto poco comun. Hay galerfas, ferias,
coleccionistas, pero falta el paso intermedio:
un lugar donde cualquier persona pueda
entrar, tocar, hojear v llevarse una pieza

de fotografia sin necesitar una cita ni un
catédlogo de precios en ddlares. Ese vacio

es exactamente el que Resplandor decidid
ocupar.

Resplandor es un almacén con venta

al publico de productos realizados por
creadores de fotografia radicados en
México. No es una galeria en el sentido
clasico, sino una tienda con todo lo que eso
implica: accesibilidad, rotacién y cercania.
Su propdsito es simple: enunciar vy dificil de
sostener en un mercado como el mexicano.
Si, construir un puente real entre quienes
hacen fotografia y quienes quieren vivir con
ella todos los dfas.

En su espacio fisico, ubicado en la colonia
Roma, conviven obra en formatos pequerios,
prints, publicaciones editoriales, fotos

de archivo, objetos intervenidos, piezas
vintage v una seleccidén de mercancia —
playeras y tote bbags— que parte de la
imagen fotografica como lenguaje. También
funciona como un espacio en donde

se realizan exposiciones, conferencias,
presentaciones de proyectos v charlas
sobre fotografia y mas.

Son un espacio independiente coordinado
por Livia Animas, José Luis Cuevas (Gimnasio
de Arte vy Cultura) y Alan Carranza (Bazar
Espacio Fotografico). Los tres comparten
una conviccidn: en México no existe todavia
un ecosistema sdlido de compra y venta de
fotografia, comparado con el que si tienen
otras disciplinas artisticas. Resplandor

es una apuesta activa por construir

ese ecosistema desde abajo, invitando
personalmente a distintos creadores de
imagenes a exhibir v vender su trabajo en el
almacén —fotdgrafos consagrados junto a
otros que venden su primera pieza—.

Resplandor estd abierto para quien guiera
entrar a ver qué se estd haciendo en
fotografia mexicana hoy, para quien busca
un regalo distinto y para quien lleva tiempo
qgueriendo empezar a coleccionar v no
sabia por ddnde empezar. Cada visita, cada
pieza que sale del almacén, es una forma
de sostener directamente el trabajo de
quienes hacen imagenes en este palrs.
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Resplandor Almaceén Fotografico.
Alvaro Obregén 185, piso 1, Colonia Roma,
de México. Martes a sabado de 11 a 19 h.

Ciudad
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Malini Mayi:
la ciudad también
te esta mirando

Una pared nunca esta realmente vacia.
Tiene anuncios viejos, pintura encima de
pintura, firmas, manchas, cinta, carteles
arrancados y mensajes gue alguien dejd
antes. Malini Mayi trabaja justo ahf, en
ese ruido callejero.

Su préctica parte de observar lo
cotidiano y convertir experiencias
personales en imagenes vy palabras que
después salen a encontrarse con otras
personas. El paste-up aparecié como una
forma directa de sacar esos mensajes
de su mundo personal y ponerlos a
circular por la ciudad. Y en cuanto una
pieza llega a la calle, algo cambia.

Ya no hay una sala blanca alrededor

ni una explicacién junto a la obra. Hay
trafico, gente llegando tarde, alguien
fumando afuera de un local, otra persona
jpegando algo encima. La imagen entra

a la ciudad y empieza a tener una vida
que no estalba planeada. Para Malini MayT,
ahi aparece buena parte del sentido: la
obra comienza a mezclarse con otras
personas, otros momentos y otras
historias.

Cuando le preguntamos qué le interesa
gue suceda cuando alguien se encuentra
una pieza suya en la calle, nos respondid
asf:

“Que algo se mueva. Puede ser una
pregunta, un recuerdo, una identificacion
o simplemente una pausa.’

En sus piezas aparecen rostros una

vy otra vez. Para ella, son una forma

de representar al ser humano en ese
oroceso constante de conocerse vy
expandir su conciencia. En la calle,
ademads, adquieren otra presencia:
mientras uno los observa.. pareciera que
devuelven la mirada.

Una persona puede pasar de largo. Otra
puede tomarles una foto. Alguien puede
encontrarlos justo en un momento en

el que esas palabras significan algo
distinto. Malini Mayi incluso ha visto
cdmo sus imagenes v frases terminan
incorporandose a procesos personales
de personas gue no conoce.

Ahi el paste-up deja de ser Unicamente
una pieza pegada sobre un muro y
empieza a funcionar como conversacion.

Su trabajo convive con esa grafica que
encontramos todos los dfas: carteles,
rdtulos, anuncios, letras pintadas vy
capas de informacion que terminan
construyendo visualmente una ciudad.

Le interesa precisamente eso, que la obra
aparezca en medio de la vida diaria y
termine formando parte del paisaje.

En ese cruce entre lo intimo v lo publico
esta buena parte de su lenguaje. Algo
gue comenzd como una experiencia
joersonal termina pegado en una pared,
expuesto a cientos de lecturas posibles.
La ciudad hace el resto: lo mezcla con sus
propios cddigos, lo desgasta, lo tapa, lo
fotografia, lo vuelve referencia.

Y entonces la pieza ya no habla
solamente de Malini MayT, sino también
de quien se encontrd con ella, de quien
vio su arte v sintid como este mismo le
regreso la mirada.
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SERGIO MELENDEZ

0 QUE PASA ALREDEROR

DEL RING.

La lucha libre mexicana ya tiene méscara,
color, tipografia, personajes y drama.
Sergio Meléndez lleva mas de veinte

afos fotografiando todo lo que ocurre
alrededor.

“La luchas™ no necesita demasiado
esfuerzo para ser fotogénicas.

Hay maéscaras imposibles, cuerpos
volando, capas, lentejuelas, luces

duras, colores que compiten entre

sl y personajes construidos para
reconocerse desde la Ultima fila. Pero
cuando Sergio Meléndez entra a una
arena con una camara, no esta buscando
solamente la imagen obvia del luchador
en el aire.

También mira hacia las gradas.

Una sefiora gritandole al rudo, un nifio
completamente hipnotizado, las familias
que llegan cada semana, los gestos que
suceden entre una llave y otra. El tipo de
escenas gue no aparecen en el cartel
de la funcidn, pero sin las cuales la lucha
liore tampoco seria lo que es.

Ahl es donde su fotografia empieza a
hablar de cultura popular.

Sergio comenzd a acercarse
fotograficamente a este universo en
2004, en la Arena Isabel de Cuernavaca.
El lugar ya fue demolido. Diez afios
después fotografid por primera vez la
Arena México y comenzd a construir

lo que eventualmente se convirtidé en
Queremos ver sangre, una serie que
hoy conecta mas de dos décadas de
imagenes alrededor de la lucha libre
mexicana. Mds que documentar un
deporte, su archivo registra un lenguaje.

Porgue alrededor del ring existe un
sistema visual que reconocemos casi
de inmediato: la méscara, el nombre
del personaje, los colores, los anuncios,

la arquitectura de la arena, la ropa del
publico, los gestos exagerados v esa
frontera bastante rara entre espectéculo
v vida cotidiana. Y justamente ahi esté lo
interesante.

En las fotografias de Sergio, la cultura
joopular no aparece acomodada para
explicar “lo mexicano”. Esta ocurriendo,
sobre todo, en las arenas pequefias

que continda fotografiando, donde los
cddigos visuales de la lucha conviven con
familias, barrios v personajes que llevan
generaciones formando parte de ella.

Una de sus imagenes mas conocidas,

La Sefiora, nacid asf. En una arena local
de Cuernavaca fotografid a una mujer
mayor completamente entregada al
combate desde su asiento. La foto circuld
frente a millones de personas en redes,
pero la historia no termind ahi, tiempo
después, Sergio logrd contactar a la

familia de la mujer retratada y regresd a
la arena para entregarle una copia de la
fotografia a su hija.

La fotografia termind haciendo
exactamente lo que su trabajo busca
hacer: registrar una escena, conservarla y
conectarla con alguien mas.

Por eso, aungue la méscara sea quiza el
simbolo mas evidente de la lucha libre
mexicana, el archivo de Sergio Meléndez
propone mirar un poco mas alrededor.

A veces la cultura popular esta en el

personaje vy otras veces estd sentada en
primera fila.

CREDITOS DE FOTOS: Jorge Becerra

www.sergiomelendez.com.mx
@sergio.melendez
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WHATS 0O

AGENDA CULTURAL.

Una seleccidn de cosas que dialogan con esta edicidn para seguir buscando
cultura después de cerrar la revista.

ANTE EL ECLIPSE. ARQUEOLOGIAS DEL ARTE EN MEXICO

" = Museo Tamayo
Hasta el 18 de octubre

Una exposicidn para quienes todavia no se cansan de preguntarse

qué demonios significa hablar de arte en México desde capas mas
raras: archivo, mito, territorio, ruina, modernidad y simbolos que siguen
apareciendo, aunque nadie los haya invitado.

TEPITO EN LA CANCHA + DINASTIA DUENDE. 50 ANOS

Galeria José Maria Velasco
Hasta el 25 de octubre

Tepito, futbol, cultura sonidera y orgullo LGBT+ sin filtro de museo fino. Dos
exposiciones gue leen el barrio desde sus propias imagenes: cancha, calle,
musica, cuerpo, archivo vy cddigos populares que no necesitan traduccion

para existir.

CON TODO Y MI TRISTEZA

Museo Tamayo
Hasta el 27 septiembre 2026

Una instalacion que toma la escenografia de los grandes programas
musicales latinoamericanos y la vuelve escenario, archivo y memoria
sentimental. Va de televisidn, espectéculo, publico, musica vy de todo eso
gue también educd nuestra manera de mirar.

PENTIMENTO / ESTADO SUSPENDIDO / FABULAS PARA DORMIR

Laboratorio Arte Alameda
Hasta el 18 de octubre

Tres exposiciones solbre memoria, residuo, archivo y materia. No van de
nostalgia limpia, sino de objetos, restos e imagenes que siguen cargando
informacidn, aunque parezcan abandonados. Buena opcidn si quieres algo
que dialogue con identidad visual sin caer en lo obvio.

bax\kqool

Contactar
a soporte

Consultar Ver tarjeta
NIP virtual

. e ez o)
Iniciar sesion L,

Ingresar con contrasefia

Bankaool S.A., Institucion desBanca Multiple. Consulta Téerminas y condicion
aplicables en tusucursal mds cercana, en la aplicacion movil y/o en

icas de privacidad

nkaool.com
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BLOG CIBERPIRATAS

¢(DEMOCRATIZACION O ACAPARACION?
EL ALGORITMO COMO VENTANA
DE LA GLOBALIZACION DIGITAL

Como solucidn al fin del mundo en el Y2K —el
fin del siglo XX—, nos vendieron una ventana
gue mas bien funciona como espejo. A
comienzos de los dos miles la digitalizacion
comenzd su crecimiento exponencial v se nos
prometio que cualquier artista iba a lograr
llegar a cualquier audiencia y encontrar

un publico global sin intermediarios. Lejos
estdabamos de esa afirmacion.

La ventana aun existe v se vende disfrazada
del mito de la “accesibilidad®. Pero la
realidad es que la globalizacion digital
prioriza la produccion realizada por grandes
corporativos, que mantienen la ilusidn de
atravesar el espejo hacia un pasillo repleto
de contenidos democratizados, pero las
paredes acaparan nuestra atencién con lo
que ellos quieren-que consumamaos.

Su capacidad casi ilimitada para invertir en
platatformas, producir contenido, comprar
publicidad y controlar el algoritmo sostienen
a la audiencia enganchada a las pantallas con
su reducido catdlogo. En este contexto irdnico
e ingenuo, ¢écémo podemos construir nuestra
identidad cuando lo que gana mas relevancia
es el contenido homogeneizado?

La promesa de la ventana no se cumplid. El
suerio de hacernos famosos en MySpace se
disolvid rapido. En aguel momento, artistas
como Enjamlbre, Austin TV, Porter o el propio
Z0é alcanzaron audiencias globales casi sin
permiso. Pero el impetu durd poco: apenas
los corporativos aprendieron a controlar la
distribucidn, la ventana se volvid una vitrina
con un vidrio sin antireflejo que nos hace
sentir que lo que vemos nos esta hablando
directamente: el reflejo tenue de nuestras
caras en ese vidrio barato nos hace sentir
identificacion.

La batalla entre las grandes disqueras vy
Napster, tan épica en su momento, fue muy
corta. iTunes les ofrecid la salida facil v se
apropiaron de la venta por clics. Las redes
sociales heredaron esa misma ilusion y
todavia hoy sobrevive el mito: “cualquiera
podria ver lo que hago y descubrir lo bueno
que es’. Este mito nos mantiene conectados
sin descanso, publicando y consumiendo.
Pasamos mas horas deep scrolleando que
produciendo obra. Pasamos mas tiempo
grabando al gato en la sala. Pasamos mas
tiempo registrando cémo hacemos nuestro
proyecto que realmente haciéndolo.

El resultado es lo que se conoce como
ansiedad digital, una afectacién emocional
que engloba dificultades como la incapacidad
de desconectarse, el miedo a perderse

algo, la sobrecarga mental y la comparacion
constante.

En el arte se puede ver de muchas formas:
necesidad de estar revisando el celular para
responder un mensaje de algun fan; miedo a
perderse algin mensaje gue remotamente
pueda ser una proxima oportunidad;
solbrecarga de mensajes que consideras
podrian aportarle a tu produccidn creativa; o
comparacion con otros proyectos pensando
que todos pueden ser mejores que el tuyo.

Mientras tanto, la homogeneizacion se
refuerza por disefio. El algoritmo recomienda
el contenido mas afin a lo ultimo que
consumiste. Es matematica pura y un lenguaje
de prediccidn. Solamente podras ver algo
nuevo si alguien interviene el sistema e inserta
una nueva recomendacion.

Ese alguien, es quien puede pagar este
nuevo tipo de publicidad sutil, camuflada de
autodescubrimiento. Se pretende eliminar
el error, el hallazgo azaroso, se extingue la
recomendacidn inesperada de un vendedor,
de un amigo, de un locutor de radio que no
tenfa ninguna relacién con lo que habrias
lbuscado.

¢QUE NOS QUEDA?
iMASCARAS!

Los artistas aprendemos a jugar con ellas
para movernos en diferentes canales,
plataformas y formas de negociacidn. Son un
gesto que atraviesa la conexion digital con la
construccidn de comunidad. Productos como
los fanzines, los eventos locales, los rétulos o
el trueque se expresan como bisagras que
intentan convertir ese espejo en una puerta
gue combate la acaparacidn con la creacidn
de redes.

Blog Ciberpiratas es un proyecto gue hace
parte de Méscaras Ciberpiratas, un proyecto
de investigacion de El Chorro Producciones
en donde investigamos la identidad de las

v los artistas frente a las dificultades de la
globalizacidn digital.

Conoce todo el proyecto en www.ciberpiratas.
com donde podras ver el mapeo de artistas
latinos, el libro, la serie web, y la feria

de arte.
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PALABRAS QUE APARECIERON UNA Y OTRA VEZ MIENTRAS ARMABAMOS ESTA EDICION.

UNA EDICION SOBRE LETRAS TENIA QUE TERMINAR CON LETRAS HACIENDO LO SUYO: ESCONDERSE, CRUZARSE,

REPETIRSE, FORMAR PALABRAS Y OBLIGARNOS A MIRAR UN POCO MAS DE CERCA.

PALABRAS:

TRAZO
ROTULO
OFICIO
CALLE

ARCHIVO

MASCARA
LUCHA
FANZINE
FERIA

GRAFICA

POPULAR

IDENTIDAD

BROCHA

TINTA

CARTEL

FACHADA

SOMBRA

COLOR

PAPEL

IMAGEN

BARRIO

LETRA

MEMORIA

COMERCIO
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({QUIEN FIRMA
LA GRAFICA
POPULAR?

La grafica popular se reconoce rapido: letras con sombra,
colores que pelean entre si, carteles de lucha libre, anuncios
de pan de feria, precios escritos con urgencia, vidrios
pintados, fachadas que compiten por atencidn v palabras
acomodadas como se pudo.

Todo eso tiene una ventaja sobre el disefio demasiado
correcto: funciona.

Durante afios estuvo ahl, resolviendo cosas concretas:
vender, avisar, nombrar, diferenciar un negocio del de a
lado, llenar una pared, hacer que alguien cruzara la calle. La
grafica popular no nacid esperando lectura critica; nhacid
del encargo, la prisa, la herramienta disponible y la mano de
quien sabfa resolver.

Hoy esa misma estética circula en otros espacios. Aparece
en libros, exposiciones, marcas, restaurantes, portadas,
archivos, campanas, ferias y referencias de disefio. El
movimiento puede ser interesante, pero también abre una
pregunta dificil de esquivar: cuando una estética popular
entra al circuito cultural, éentra también la gente que la hizo
posible?

Esa pregunta atraviesa el material compartido por Rey de
Reyes para esta edicidn. Su recorrido sirve como punto de
partida para pensar algo mas amplio: la diferencia entre
mirar un oficio y usarlo como recurso visual.

Su primer contacto con los rdétulos viene de la Central de
Abasto de la Ciudad de México, donde su abuelo tenia una
bodega. Ahl convivian frutas, verduras, anuncios pintados a
mano, cumbias, albures, empaqgues vy toda clase de grafica
cotidiana que se le quedd guardada sin pasar todavia por el
filtro del disefio o la investigacidn.

Mas tarde, va desde el disefio grafico, esa memoria

tomd otra forma. En su texto aparece una comparacion
interesante: si el rock mexicano pudo construir una voz
propia al mezclar son jarocho, cumbia, musica nortefia vy
otros ritmos populares, épor qué el disefio tenfa que seguir

buscando sus referentes fuera de la cultura visual que tenfa

enfrente?

La pregunta importa porgue durante mucho tiempo lo
popular fue tratado como material disponible. Se miraba, se
copiaba, se celebralba de lejos, se usaba para “darle sabor”
a una imagen. El problema aparece cuando la forma viaja
mas facil que el crédito. Cuando la somlbra, el color, la letra
torcida o el humor llegan a un moodboard, pero el rotulista,
el impresor o el taller quedan fuera de cuadro.

56

A finales de los noventa, Rey de Reyes participd junto a
Juan Carlos Mena y Déborah Holtz en una investigacion
sobre grafica popular que dio origen a Sensacional

de Disefio Mexicano. Ese tipo de archivo ayudd a

poner atencidn sobre un lenguaje que siempre estuvo
visible, aunque pocas veces ocupaba el centro de la
conversacién formal del disefio.

Pero archivar una imagen no resuelve todo.

Un letrero guardado en una foto dice una parte de la
historia. El resto esta en el taller, en la técnica, en el
encargo, en la persona gue lo hizo, en el precio que cobrg,
en las herramientas que usd, en las veces que repitid

una letra hasta dominarla. La grafica popular pierde filo
cuando se vuelve pura estética, cuando se le quita el
contexto que la hizo necesaria.

Las imprentas de lucha libre son un lbuen ejemplo. En
1998, todavia sobrevivian tipos mdviles de madera
usados durante décadas para imprimir carteles de la
Arena México vy la Arena Coliseo. Lo que inicid como una
invitacidn experimental para una exposicidn se convirtid
en una colaboracidn constante con Imprenta Payol e
Imprenta Flores.

Ahi cambia la conversacidn. Usar una textura de cartel
antiguo desde la computadora es una cosa. Trabajar con
una imprenta gue conserva una técnica, una tipografia,
una memoria material v una forma especifica de producir
es otra cosa. Con los rotulistas pasa igual.

Carlos Andrade, “Rey Pincel’, heredd el oficio de su padre
y dedicd su vida a pintar fachadas, vehiculos y comercios
con brocha y pincel. Su colaboracidn con Rey de Reyes
lleva mas de 25 afios v ha llevado ese trabajo a museos,
exposiciones vy proyectos con marcas. El punto delicado
esta justo ahi: si el rétulo llega a nuevos espacios, también
deberfian llegar el nombre, la mano, el criterio y el lugar de
quien lo pintd.

Melguiades Garcia aparece desde otra técnica: letras de
papel estario, brillantes vy llamativas, asociadas durante
décadas con neverias y marisquerias. Esa técnica casi

desaparecida encontrd otros soportes a partir de una
colaboracidn para una portada de disco y después en
cuadros tipograficos con palabras como “chale’, “chingdn” v
“chido”.

Rdétulos con Tino lleva el exceso a otro lugar: pan de

feria, letras voluminosas, colores fluorescentes, sombras
exageradas y destellos hechos para competir con el

ruido de las fiestas patronales. Esa grafica esta pensada
para aparecer entre puestos temporales, musica, luces,
azlcar, grasa, santos v gente pasando. Su trabajo no busca
discrecidn; necesita ganar miradas con rapidez.

Manuel Buentello, desde un pequeno local en Calzada
Taxquefia, suma otra capa: humor, carisma y una rigueza
tipografica que recuerda a los carteles del cine de oro
mexicano. Ahi el estilo no aparece como decisidn decorativa,
sino como resultado de afios de encargos, repeticion, oficio
v personalidad grafica.

Todo esto conecta con Identidad trazada porque una
identidad visual no se construye Unicamente con formas
reconocibles. Se construye con autorias, técnicas, relaciones
de trabajo vy contextos que muchas veces desaparecen
cuando la imagen entra a una pagina bonita.

La grafica popular puede circular. De hecho, siempre ha
circulado: en paredes, mercados, ferias, arenas, negocios,
impresos, calles vy, ahora, también en revistas, exposiciones
v marcas. El problema no es que se mueva, sino que se
vuelva mas visible que quienes la sostuvieron.

Hablar hoy de grafica popular exige menos romanticismo
v mas precisidn. Menos “inspiracion de barrio” y mas
responsabilidad sobre lo que se estd tomando prestado.

La calle no es una carpeta de referencias vy los talleres
tampoco.

Detras de cada trazo hay una imagen, pero también hay una
mano que lo hizo. Y esa mano firma, aunque durante mucho
tiempo nadie le haya preguntado su nombre.

Texto desarrollado por Artbank a partir del material
compartido por Rey de Reyes
— Oscar Reyes / Rey de Reyes / @reydereyes
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Lo més facil serfa cerrar diciendo que ahora miramos distinto la calle.
Pero no, la calle no necesita que la miremos distinto para seguir haciendo lo suyo.

Los rdtulos se borran, los negocios cambian de nombre, las fachadas se repintan
por encima, las fotos se pierden en carpetas, las publicaciones se acalban, las ferias
se desmontan y alguien vuelve a pegar otra imagen solbre la anterior.

Nada se queda demasiado quieto.

Quizéd por eso esta edicidn no termina con una conclusion, sino una especie de
pendiente: seguir viendo qué imagenes circulan, quién las hace, quién las usa y qué
pasa cuando entran a otros espacios.

La grafica popular no se acaba cuando se abre o se cierra una revista y tampoco
se vuelve mads importante por estar aqur.

Solo queda registrada por un momento, antes de seguir moviéndose.
A todas las personas, artistas, espacios, proyectos vy oficios que hicieron posible
Identidad trazada.

www.theprimemx.com
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A Alina Kiliwa, por albrir esta edicion desde el trazo, la calle vy la fuerza de una letra
hecha a mano.

A quienes compartieron archivo, obra, imagenes, palabras, tiempo y confianza.
Y a quienes le tuvieron paciencia al equipo de Artbank entre mensajes tarde, dudas
extra, cambios de Ultimo minuto v el caos natural de hacer una revista con mucha

emociaon.

Gracias por ayudarnos a trazar esta edicion.

- Artbank MEK ~MEXICANOS. AL GRITO DE GUERRE. EL ACERO APRESTAD Y EL ERIDON, 18110

Y RETIEMBLE EN SUS CENTRQOS LA TIERRA.

AL SONORO - RUGIR ~DEL CANON.
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